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Kiitiiphanecilik Reklami
Hidayet Oktay"

21.yy reklamalik sektériiniin 6ne ¢ikacag bir ylizyil olsa gerek. En azindan
ilk ceyreginde reklamcilik en énemli iletigim araci olacaktir. Reklaminm ya-
pamayan kurumlar ya da isletmeler karlilik, islevlilik ag¢isindan geri planda
kalacaklardir.

Bizim illkemizde Orman Bakanlig toprak kaybini 6nlemek i¢in, Ulagtir-
ma Bakanlign trafik kazalarim énlemek i¢in, Cevre Bakanhg dogal yagsami
korumak, ¢evre temizligi i¢in, Saghk Bakanlhgt... i¢in reklam yapiyor. Boyle-
ce halk: egitiyorlar. Yalniz unutulan ya da hesaba katilmayan bir olgu var.
Biitiin bu olumlu ya da oclumsuz (genelde olumsuz) davraniglar: yapan ya da
yapacak olan bizim insanimizdir. Oyleyse nigin insanimizi egitmeyi diisiin-
memekteyiz? Milli Egitimin vermis oldugu érgiin egitimin disinda kiiltiirel,
sanatsal egitimi ni¢in vermiyoruz? Belki de insanimiz yanlig yaptigimin far-
kinda degildir. Kultiirel, sanatsal egitim almamis bir insanimizdan nasil
olur da c¢evresine, dogaya, insanlara saygili olmasini bekleyebiliriz? Hi¢ si-
nemaya, tiyatroya, baleye, konsere, kiitiiphaneye gitmeyen yurttagimizdan
nasll olur da dogayla barisik, insanlar, hayvanlart seven toplumsal bir ya-
say1s bekleyebiliriz? Bu toplumlarda bencillik, bireysellik 6n plandadir. Oy-
sa kiiltiirel, sanatsal doygunluga ulasan ya da kiiltiirel, sanatsal bilince eri-
sen toplumlarda toprak kaybi sorunu, trafik kazalari, orman yanginlan, ¢ev-
re kirliligi gibi olumsuzluklar yoktur ya da ¢ok azdir.

Oyleyse ne yapmamiz gerekmektedir? Biitiin Anadolu’ya sinema, tiyat-
ro, bale, konser etkinligi gotiiremeyecegimize gére illkemizin her tarafinda
orgiitlenmis halk kiitiiphanelerine iglevlilik kazandirmaliy1z. Bunu nasil ya-
pariz? Elbette reklamla. Bu reklam bolgesel bazda olabilecegi gibi ulusal dii-
zeyde de yapilabilir. (Belki Genel Midiirlitk olmayabilir ama Tiirk Kiitiipha-
" neciler Dernegi bu isi rahatlikla yapabilir. 5-10 saniyelik TV reklam: sani-
rim unutulan halk kiititphanelerini yeniden animsatacaktir).

Ulkemizin her kogesindeki halk kituphaneleri bugiin égrencilerin odev
yaptig birer kurum konumundadirlar. Ne yazik ki bu durumu kaniksamis-
lardir. Elbette ogrencilere hizmet ¢ok 6nemlidir. Bugiiniin 6grencisi yarinin
yoneticisi konumunda olacaktir. Kutiiphaneyle barigik yetigen bir toplumda
kiitiiphaneler yagamsal birer kurum olarak kalacaklardir. Biz kiitiiphaneci-
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ler dermemizin reklamim (kitap, dergi gazete gibi) iyi yapip kurumumuza
ogrencilerden farkli olarak halkimizi da ¢ekebilirsek gelecek kusaklar ku-
tiiphanelerden kopamazlar. Ayrica halk katiiphaneleri kendi oilanaklari ile
va da belediyelerle igbirligi yaparak sinema gunleri, tiyatro temsilleri, kon-
serler diizenlemeli ki halk, kiitiiphanelerin vaz ge¢ilmez bir kurum oldugu-
nu anlasin.

Unutmayalim ki 21.yy 3. kitlesel devrimin gergeklesccegi zaman dilimi
olacaktir. (Insanhik tarim devrimini, sanayi devrimini yasadi. Sirada bilim
ya da teknoloji devrimi vardir). Bilim devriminin filizlenip gelisecegi ortam-
lar kiitiiphaneler-bilgi merkezleri olacaktir. Bu acgidan bakinca gelecek, rek-
lamailikla kiitiiphanecilik meslegini zorunlu olarak 6n siralara dogru itmek-
tedir. Biz kitiiphaneciler ya meslegimizi kalkindiracagiz ya da meslegin agir
yaptirimlar: altinda ezilip kalacagiz.

Sanirim meslegi kalkindirmak agir basacaktir, Ise en kiigiik birimimiz-
den baglamali. Elimizdeki dermenin halka duyurulmasi ile halk: kiitiipha-
neye ¢cekmeli, halki bilgilendirmeliyiz. Boylece kendi kurumumuzun bélgesel
reklamini da yapmig oluruz. Bu reklam halkalar1 katlanarak Genel Merke-
ze kadar ulagacaktir. Saygilarimla...



