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Kiutiuphanelerde Sponsorluk Sistemi

Mustafa Muratoglu®

Sponsorluk kavrami giiniimiiziin en popiiler ve en kazanch finans kaynag-
dir. Sponsorluk kavram, sporda, sanatta, televizyonculukta ve cesitli etkin-
liklerde organizasyonun hep en énemli pargasi olmustur. Bilindigi gibi giin-
miizde basarili bir eser veya organizasyon ortaya koymak i¢in mali kaynak
bakimindan sikint1 yagamamak gerekmektedir. Ornegin bir futbol takimi ki
bu sektérde ne kadar biyiik rakamlarin déndiugina biliyoruz, giderleri-
ni(transferler, projeler, vb.) kargilamak ic¢in birden fazla sponsora ihtiyag
duymaktadir.(Telsim, forma reklam i¢cin Galatasaray'la 24 milyon dolar kar-
sithiginda anlagmigtir.) Ayni gekilde Avrupa'da basketbol ve voleybol takimla-
r1 da bugiin sponsorlarla ayakta durmaktadirlar. Herhangi bir Avrupa seh-
rinin takimi (Bologna, Oostende. vb) her yil, daha fazla para veren sponsor
firmanin ismini oniine alarak mali kaynaklarini rahatlatiyor. (Kinder Bolog-
na, Sunair Oostende). Bu sistemin yararlarini goren Tirkiye Basketbol Fe-
derasyonu' da sponsorluk yasasini meclise sunmustur. Bireysel sporlarda da
sporcular kazandiklar1 paranin buyitk kismini sponsorlardan ve reklamdan
kazanmaktadir Ayni érnekleri sanat alaninda da gormekteyiz. Unli bir sa-
natginin konserinde (Michael Jackson ve Ricky Martin, Pepsi firmasinin
sponsorlugunda Tirkiye'ye gelmistir, Efes Pilsen ise her y1l Jazz ustalarinin
Tirkiye'ye gelmesini finanse ediyor.), turnelerinde giderler sponsorlar saye-
sinde karsilanir. Ayrica Internet haftasi, kiitiphane haftasi vb. gibi ¢esitli et-
kinliklerde de sponsorlar: gormek mumkiin.

Biutin bu érneklerle sponsorluk kavraminin getirilerini ve giincelligini
anlatmaya calistim. Bilindigi gibi bugtn, kiituphanelerimizde ve bu sektor-
de karsilagtigimiz sorunlarin temelinde mali sikintilar vardir. Mali sikint:
dolayisiyla dermesini geligtiremeyen ve gincelleyemeyen kiitiiphane; kulla-
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nicilarin isteklerini yeterince karsilayamaz. Ayrica personeli de mali bakim-
dan tatmin edemeyecegi icin kaliteli teknik hizmet sikintist yasar. Bunlarin
disinda kiitiiphane binasi ve i¢ dekorasyonunda da mecburen kaliteden ta-
viz verilecektir. Biitiin bunlar da halki kiitiiphanelerden sogutacaktir bunun
sonucunda da kutuphanecilik sektorii sekte yiyecektir. Sonra yakinmalar
yakinmalar... Iste bu zincirleme tersliklerc bir nebze de olsa son vermek icin
isin temeli olan mali kaynak yetersizligini kaldirmak durumundayiz. Bunun
icin de her seyi devletten beklemeyi birakip elimizden geldigince giniimtiz
firsatlarini (ki bu bence sponsorluktan bagka bir sey degil) kullanmaya basg-
lamaliyiz.

Sponsorluk sistemini kiitiiphanelerimize uygulamak ic¢in bir¢cok yol var.
(Oncelikle kafalardaki sabit fikirlerden kurtulup buirokratik engelleri agma-
hiyiz elbette) Milli kiitiiphaneyi ele alalim. Ankara'nin en iglek ve en glzel
semtlerinden biri olan Bahgelievler'in tam yani basinda. Yani goralme baki-
mindan reklam degeri yiiksek bir bina. Binanin digina, sponsor olacak firma
amblemini biiyiik bir sekilde koyabilir. Ayrica yazismalarda kagidin (6rn:
sag iist kosesine) bir tarafina yine amblemini koyabilir. Binanin igine de
sponsor firma reklamini yapabilecegi stantlar kurabilir. Bunun disinda oku-
yucularin bulundugu bolgelere de adimi verebilir (6rn: x firma okuma salo-
nu). Halk kiitiiphaneleri i¢in de aymi sekilde uygulamalar yapilabilir. Ayrica
unutmamalidir ki bunlar sadece benim 6nerilerim; bu konuda yapilacak bir
beyin firtinas1 ya da kiitiiphanecilik sektoriiniin énde gelenleriyle yapilacak
fikir aligverisleriyle de daha giizel oneriler de ortaya cikacaktir.

Eger buraya kadar benimle aym fikirdeyseniz bir sorunumuz daha var.
Sponsorlar gelir kaynagi olacak, yukaridaki gibi sponsorlara reklam alanla-
r1 acacagiz da butiin bunlar icin sponsor olacak bir firma gerekli. Bunun i¢in
bence fazla sikinti cekmeyiz. Firmalara birer faksla beklentilerimizi ve 6ne-
rilerimizi bildiririz. Onlara ne tiir imkanlar saglayacagimizi anlatir, onlarin
bize sunacagi imkanlari degerlendirir en kazanch éneriyi kabul ederiz. Yeter
ki durumu onlara iyi izah edelim ve onlara yeterli reklam alani yaratabile-
cegimize inanmalarimi saglayalim. Unutmayalim ki giinimiizde firmalar
arasinda biyiik bir rekabet var ve bu rekabette buyuk rakamlar déniiyor.
Neden bizler de bu rekabet ortaminin kuatiphanelerimize katki saglamasi
icin cahigmayalim degil mi?

Sonug olarak sunu soylemek istiyorum. Bence sponsorluk sistemini dene-
mekte yarar var. Eger basarili olamazsak bu giinkti durumdan daha kot bir
duruma gidecegimizi sanmiyorum ama basarabilirsek yani sponsorluk siste-

mini kittiipphanelere empoze edebilirsek kazanacaklarimiz ortada...




